به نام خدا

مقدمه
یك روابط عمومي كارآمد براي ايفاي نقش كليدي در سازمان بـا سـازماندهي مناسـب تشـكيلاتي و مديريت علمي در قالب برنامه هاي مشخص، ضمن رعايت اصول اخلاقي و حرفـه اي روابـط عمـومي و ارائه اطلاعات مشاورهاي به مديريت سازمان براي نفوذ در افكار عمومي و هدايت آن، به شـكل اصـولي رسانه ها را در خدمت گرفته و به اصل اطلاع رساني اهميت ويژه مي دهد .
 از طرفي بـا توسـعه فعاليـت هاي افكارسنجي و ارتباطات مردمي و توليد فرآورده هاي فرهنگي جريان مبادلـه پيـام بـين سـازمان و مخاطب را دو سـويه كـرده و بـازخورد لازم را در جريـان ارتبـاطي خـود بـا مخاطبـان در ابعـاد درون سازماني، ملي و بين المللي ايجاد مي نمايد. 
بي شك مهم ترين وظيفه روابط عمومی، شناخت افكار عمومی و نفوذ در آن براي جلب رضايت افكار عمومی از سازمان است كه هم در درون سازمان و هم در بيرون از آن دنبال مي شود. ايـن وظيفـه در قالب مجموعه اي از فعاليت هاي ارتباطي صورت مي گيرد كه تحت عناوين نسبتاً ثابتی شامل ارتبـاط با رسانه ها و سازمان ها، ارتباطات مردمی، آموزش و برنامه ريزي، انتشارات و تبليغـات و بخـش افكـار عمومی و ... از آنها ياد مي شود. 
گزارشي كه ملاحظه مي كنيد نگاهي گذرا به مهم ترين فعاليت ها و برنامه هاي اين کمیته در هشت ماه از سال 1401 دارد كه بر اساس شرح وظايف و مأموريت هاي سازماني بـه منظـور رسـيدن بـه اهـداف فدراسیون اجرا شده است. 



گزارش عملکرد هشت ماهه کمیته
فعالیت‌های دائمی روابط عمومی:

-        روابط رسانه‌ای: پرورش روابط مطلوب با اعضاء رسانه‌های جمعی است. مهم‌ترین فعالیت‌های بخش روابط رسانه‌ای:
     تبلیغات
  مدیریت خدمات آماری و اطلاعاتی

   مدیریت امور رسانه‌ها در بازی‌ها و مسابقات

     تولید نشریات

مدیریت وب سایت‌ها
عملكرد واحد اطلاعات و اخبار
از مهم ترين وظايف روابط عمومي، اطلاع رساني است كه اين امر خطير بر عهده بخش اطلاعـات و اخبـار است.
 از جمله وظايف واحد اطلاعات و اخبار، ارتباط با رسانه ها، برپايي كنفرانس هاي خبري، توليد خبر، پايش برنامه هاي صدا و سيما، عكاسي و فيلمبرداري، به روز رساني سايت، ويرايش و تأييد اخبـار، گـزارش هـا، مقالات و گفتگوهاي ارسالي بر روي پايگاه فدراسیون بطـور روزانـه، تهيـه پاسـخ و تكذيبيـه بـراي درج در رسانه ها مي توان اشاره نمود.

* راه اندازي توییتر فدراسیون وزنه برداری به صورت فارسی و انگلیسی برای نخستین بار. اين مهم به منظور بازتاب اخبار فدراسیون در رسانه های خارجی و به خصوص دیده شدن اخبار توسط فدراسیون جهانی و البته جذب بيشتر مخاطبان حوزه وزنه برداری انجام شد كـه امكـان دسترسـي بـه مهـم ترين خبرهاي فدراسیون به دو زبان فارسی و انگلیسی را داشته باشند.

به منظور ارزيابي عملكرد کمیته روابط عمومی در این هشت ماه گزارشی آماری به صورت ماهانه تهیه شده تا این گزارش های آماری موسوم به «بازخورد» در دو بخش خبر و اطـلاع رسـاني دردسترس باشد.اتفاقی که تأثير قابل توجهي در فرايند رو به رشـد اخبـار در کمیته روابط عمومی داشته است.
نقاط ضعف و قوت کمیته واحد مربوطه
ارائع راهکارهای بهبود و توسعه کمیته
برای تعامل با رسانه ها باید ضمن شناسایی نيازهای رسانه ای و مخاطبان آنان )طبق
نياز سنجی( با تشکيل یک شورای تخصصی و توانمند متشکل از مدیران
عالی رتبه و کارشناسان فدراسيون و چند تن از خبرگان تخصصی
رسانه ای آن رشته ورزشی، سياست گذاری مناسب در راستای اهداف عاليه
فدراسيون و ورزش کشور صورت پذیرد.
اعضای این کارگروه از سوی مدیر روابط عمومی پيشنهاد و با تائيد ریاست فدراسيون
ابالغ ایشان صادر می شود
خرید این وسایل
اوزمو و ...

ارائه برنامه های سال 1402
* سيستم اطلاع رساني پيامك
با هدف اطلاع رساني سـريع آخـرين اخبـار بـه خبرنگـاران، معـاونين، مشـاورين و مـديران كـل
وزارتخانه و خبرنگاران حوزه فرهنگ صورت مي گيرد.
هم چنين برخي از اطلاع رساني ها در زمينه برگزاري همايش ها، برنامه ها و مراسم نيـز از ايـن
طريق صورت مي گيرد.
اين سامانه از تاريخ 27 ارديبهشت ماه 1388 فعال مي باشد و تا كنون نزديك به 2 هزار پيامـك
خبري و اطلاع رساني را بر روي تلفن همراه مشتركين ارسال كرده است.


* سايت جامع خبري و بولتن ساز « mixna «
از طريق موتور جستجوي «ميكسنا»، تيتر كليه اخبار مرتبط با وزارتخانه بطور شبانه روزي رصـد
و بر روي تلفن هاي همراه معاونين، مديران و مشاوران ارسال مـي گـردد تـا در جريـان آخـرين
اخبار و اطلاعات قرار گيرند و در صورت لزوم نسبت به تهيه جوابيـه، تكذيبيـه و ... اقـدام كننـد .
اين طرح از اول آذرماه 1390 راه اندازي شده است.

* كاربرگ اطلاع رساني
چكيده مهم ترين اخبار و اقدامات در دست اجرا از كليه معاونت ها و سازمان ها، به صورت هفتگي و
در يك فرصت خاص با عنوان «كاربرگ اطلاع رساني » در اختيار مقام عالي وزارت قرار مي گيرد تا از
اين اطلاعات در اطلاع رساني فعاليت هاي وزارت متبوع در مصاحبه ها و گفتگوهاي خبري استفاده
نمايند.

عملكرد واحد انتشارات و تبليغات:
اطلاع رساني براي تأمين نيازهاي مخاطبان سازمان، امري رايج و متداول است. بيشتر مطـالبي كـه در
روابط عمومي به چاپ مي رسد به صورت رايگان در اختيار مخاطبان عـام و خـاص سـازمان قـرار مـي
گيرد. از جمله فعاليت هاي اين واحد را مي توان به سه بخش انتشارات، تبليغات و مراسم در مناسـبت
هاي ملي و مذهبي تقسيم كرد:

الف: انتشارات
در بخش انتشارات دو كتاب آماده سازي و چاپ شده است كه عبارتند از:
1 -آماده سازي، چاپ و انتشار كتاب فرهنگ روزها (جستاري در مناسبت هاي مذهبي، ملي و فراملي)
اين كتاب كه در تيراژ 1800 جلد به چاپ رسيده است در دو فصل مناسـبت هـاي قمـري و مناسـبت
هاي خورشيدي، مرجع جامعي است براي تمـام نهادهـاي فرهنگـي بـه ويـژه روابـط عمـومي هـا كـه
بزرگداشت مناسبت هاي مختلف از وظايف شان به شمار مي آيد. 
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